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前  言

本标准按照GB/T 1.1给出的规则起草。

本标准由赣州市质量技术监督局提出并归口。

本标准起草单位：赣州市质量技术监督局、赣州市农业和粮食局、江西省标准化研究院、赣州经济技术开发区产品质量监督检验所、国家油茶产品质量监督检验中心（江西）。

本标准主要起草人：曾建华、朱冬兰、吴仁都、毛炜翔、黄兴华、温先阳、潘嶝、刘涛、陈亚茹、刘诗新、何寅、温志刚、付泽建、何庭发、欧阳春荣、张蓉艳。

引  言

为加快农业产业结构调整，全力助推产业扶贫和精准脱贫，江西省、赣州市人民政府高度重视赣州蔬菜产业发展，特制定《赣州市蔬菜产业发展规划（2017-2025年）》，全面提升蔬菜产业综合生产能力与产业化发展水平，建设面向东南沿海、港澳地区及出口的蔬菜供应基地，将赣州打造成中国中部地区蔬菜发展中心、南方重要蔬菜集散地和江西省蔬菜产业化发展样板区，促进蔬菜产业在新时代实现新飞跃、新突破，示范引领江西省蔬菜产业的转型升级。

赣州发展蔬菜的产业优势主要体现在以下五个方面：一是光热条件好，具有周年生产蔬菜的气候优势；二是生态环境与土壤环境质量优良，适宜发展中高档蔬菜；三是区位交通优势明显，蔬菜销售市场广阔；四是蔬菜地方种质资源丰富，产业发展基础条件好，有很多像龙南大蒜、信丰萝卜、赣县黄芽白、兴国生姜、会昌荸荠、崇义青茄等栽培历史超过百年的农家品种；五是赣州富硒土壤资源分布面积广，有利于打造富硒绿色产业集群，如信丰、大余、崇义、龙南、全南、宁都、于都、寻乌和瑞金等富硒土壤。

作为继“赣南脐橙”之后的又一大优势产业，蔬菜产业已成为赣州市新的农业富民支柱产业。为贯彻“商标兴菜”、“品牌兴菜”发展战略，保证蔬菜产业的持续健康发展，健全产品质量评价、监督、认定体系，促进乡村产业振兴，特制定江西省地方标准《“赣南蔬菜”品牌认定及评价》，涵盖了“赣南蔬菜”品牌认定的术语和定义、总体原则、品牌定位、品牌经营主体资格条件、品牌评价指标、品牌认定程序、认定证书和标志、监督管理等内容。“赣南蔬菜”是蔬菜发展的区域性公用品牌，按照“母子品牌”的模式运作，引进和培育一批品牌蔬菜企业、拳头蔬菜品种，以提高产业核心竞争力。
"赣南蔬菜"品牌认定及评价

1　 范围

本标准规定了“赣南蔬菜”品牌认定及评价的术语和定义、总体原则、品牌定位、品牌经营主体资格条件、品牌评价指标、品牌认定程序、认定证书和标志、监督管理等内容。
本标准适用于开展“赣南蔬菜”品牌的认定及评价。

2　 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅所注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。

GB 2763  食品安全国家标准 食品中农药最大残留限量

GB 3095  环境空气质量标准
GB 3838  地表水环境质量标准

GB/T 8321  农药合理使用准则(所有部分)

GB 15618  土壤环境质量 农用地土壤污染风险管控标准（试行）

GB/T 17924  地理标志产品标准通用要求

GB/T 19630  有机产品（所有部分）
GB/T 20014.5  良好农业规范  第5部分：水果和蔬菜控制点与符合性规范

GB/T 29185  品牌价值 术语

GB/T 29186  品牌价值 要素

GB/T 29187  品牌评价 品牌价值评价要求

GB/T 31045  品牌价值评价 农产品

GB/T 31041  品牌价值 质量评价要求

GB/T 36678  区域品牌价值评价 地理标志产品

HJ/T 192  生态环境状况评价技术规范（试行）

NY/T 285  绿色食品 豆类

NY/T 391  绿色食品 产地环境技术要求

NY/T 392  绿色食品 食品添加剂使用准则

NY/T 393  绿色食品 农药使用准则

NY/T 394  绿色食品 肥料使用准则

NY/T 496  肥料合理使用准则 通则

NY 525  有机肥料

NY/T 654  绿色食品 白菜类蔬菜

NY/T 655  绿色食品 茄果类蔬菜

NY/T 658  绿色食品 包装通用准则

NY/T 743  绿色食品 绿叶类蔬菜

NY/T 744  绿色食品 葱蒜类蔬菜

NY/T 745  绿色食品 根菜类蔬菜

NY/T 746  绿色食品 甘蓝类蔬菜

NY/T 747  绿色食品 瓜类蔬菜

NY/T 748  绿色食品 豆类蔬菜

NY 884  生物有机肥

NY/T 1055  绿色食品 产品检验规则

NY/T 1056  绿色食品 贮藏运输准则

SB/T 10158  新鲜蔬菜包装与标识

SB/T 10889  预包装蔬菜流通规范

3　 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

“赣南蔬菜”

按照“赣南蔬菜”产品评价指标的要求，依托赣南地区独特的地理地貌、生态气候、土壤和水资源等生产条件进行生产，以辣椒、丝瓜、苦瓜、萝卜等特色蔬菜为主要产品的农业区域公用品牌。
“赣南蔬菜”产品
符合“赣南蔬菜”产品评价指标的要求，通过“赣南蔬菜”第三方评价认定，获得“赣南蔬菜”品牌标志的产品。

“赣南蔬菜”品牌认定标志

证明产品生产或者加工过程符合“赣南蔬菜”产品评价指标并通过认定的专有文字符号、图案或者符号、图案以及文字的组合。

品牌认定
由企业的相关条件、产品的质量特性、消费群体和市场需求等因素确定品牌的特征和竞争优势，并将其作为该品牌的识别标签。

品牌评价
通过定性或定量指标，评价品牌对于消费者、商业利益相关方、生态环境、社会效益等的综合影响力。

4　 总体原则
4.1　 自愿申请

品牌认定由符合条件的经营主体自愿申请，认定及评价遵循公开、公平、公正和市场评价为主的原则，实行动态管理。

4.2　 市场主导

以市场优先，在选择经营主体和评价产品时，首先考虑农产品贸易市场的需求，以及与价格密切相关的商品性状。

4.3　 质量第一
提高品牌质量，对体现农产品安全性和新鲜度的重要指标做出必要的规定。

4.4　 科学实用

针对农产品的产地环境、生产过程和产品质量三个重点因素，构建科学实用的评价体系。评价指标要有代表性，数据易获取，并利于分级比较。
5　 品牌定位

“赣南蔬菜”体现江西农产品的“生态环境良好、全程管理追溯”，符合A级绿色食品要求：

—— 依托“江西绿色生态”优势资源，按照环境友好、生态文明、精耕细作的生态农耕理念，遵从生态化发展、可持续发展的要求；

—— 将现代企业制度引入农业生产经营过程，推行农产品标准化生产，转变农业生产方式，从源头上减少化肥、农药等农业投入品使用，保证农产品质量和安全；

—— 建立农产品从田间到餐桌的优质供应链，对基地环境、生产过程、加工贮运等方面实行全程跟踪管理，实现从田间到餐桌的全程追溯；
—— 高效利用赣南地区的海拔、气候、土壤和水环境优势，彰显区域人文特色。

6　 品牌经营主体资格条件
经营主体的资格条件应符合附录A的规定。

7　 品牌评价指标
涵盖市场评价、质量评价、效益评价、发展评价和社会责任评价五个方面，具体评价指标及分值应符合附录B的规定。

8　 品牌认定程序
8.1　 认定时间和主体

“赣南蔬菜”产品认定工作每年进行一次。

企业自愿向所在地“赣南蔬菜”品牌管理部门提交申请书及相关资料。

8.2　 认定流程

8.2.1　 材料受理

县级“赣南蔬菜”品牌管理部门应自受理申请之日起30日内，对企业申请认定“赣南蔬菜”产品的申请书及相关资料进行核实，形成推荐意见。同意推荐的，应将申请书及相关资料报送市级；不同意推荐的，应将申请书及相关资料退回申请人并书面告知理由。

8.2.2　 资格审查
市级“赣南蔬菜”品牌管理部门收到申请认定“赣南蔬菜”产品申请书及相关资料后，按照附录A的规定进行资料审查，资料审查合格的，组织行业评审、现场评审和市场测评；资料审查不合格的，应将申请书及相关资料退回申请人并书面告知理由。

8.2.3　 行业评审

由同行业专家、企业、消费者代表组成的行业评审组，按照附录B的规定对申报产品进行行业评审，并形成行业评审报告。
8.2.4　 专家现场评审

市级“赣南蔬菜”品牌管理部门根据行业评审意见、产品质量安全风险等情况，确定需要进行现场评审的企业名单，组织专家开展现场评审。专家名单从专家库中随机抽取。“赣南蔬菜”产品的现场评审，应根据本标准的规定，对申请认定“赣南蔬菜”产品的申请人和产品所具备的条件进行现场审核评价，并提出评审意见。
8.2.5　 市场测评

“赣南蔬菜”产品的市场测评，由市级“赣南蔬菜”品牌管理部门委托第三方机构进行。第三方机构进行市场测评，应采用科学、通行的方法，对产品质量信誉度、用户满意度、市场占有率、品牌知名度进行调查和评价，并向市级“赣南蔬菜”品牌管理部门提交市场测评报告。市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应及时将市场测评结果反馈给申请人。
8.2.6　 形成初选名单

市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应依据申请认定“赣南蔬菜”产品的行业评审报告、现场评审报告和市场测评报告形成综合材料，拟定“赣南蔬菜”产品初选名单及其说明。对未能进入初选名单的，市级“赣南蔬菜”品牌管理部门退回申请材料并书面说明理由。

8.2.7　 产品名单公示
市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应通过网络、报刊等新闻媒体对“赣南蔬菜”产品初选名单进行公示，公示时间为7天。

8.2.8　 确定品牌名单

市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应对“赣南蔬菜”产品初选名单公示情况进行收集整理，提出处理意见，确定年度“赣南蔬菜”产品名单后向社会公告。
8.2.9　 颁发证书

市级“赣南蔬菜”品牌管理部门认定的“赣南蔬菜”产品，由市级农业主管部门向生产主体颁发“‘赣南蔬菜’产品”使用证书，授权该主体在确定的产品上使用。

9　 认定证书和标志
9.1　 证书有效期
“‘赣南蔬菜’产品”证书的有效期为三年。需要继续申请认定“赣南蔬菜”产品的，应按照本办法的规定重新申请认定。获得“‘赣南蔬菜’产品”证书的产品，可以使用“赣南蔬菜”品牌认定标志。

9.2　 产品证书及标志
“赣南蔬菜”品牌认定标志适用于获得“赣南蔬菜”产品称号的产品。在有效期内，企业可以在获得“赣南蔬菜”产品称号的产品及其包装、装潢、说明书、广告宣传以及有关材料中使用统一规定的“赣南蔬菜”品牌认定标志，并注明有效期。法律法规另有规定的除外。

“赣南蔬菜”产品证书及品牌认定标志由市级“赣南蔬菜”品牌管理部门统一制作。“赣南蔬菜”产品生产企业可根据实际情况使用“赣南蔬菜”品牌认定标志，图形必须准确，可按比例放大或缩小，但不应更改图形的比例关系和色相。“赣南蔬菜”品牌认定标志见附录C。

10　 监督管理

10.1　 管理主体

“赣南蔬菜”品牌管理部门应加强“赣南蔬菜”产品认定和保护工作的领导，组织、协调、督促有关部门落实保护和监督措施，做好对“赣南蔬菜”产品的保护、指导、咨询、协调、服务和监督工作。

市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应按照法定职责采取措施，对“赣南蔬菜”产品予以鼓励和保护。

10.2　 监督主体

10.2.1　 撤销证书

“赣南蔬菜”产品具有下列情形之一的，市级“赣南蔬菜”品牌管理部门应撤销其“赣南蔬菜”产品证书：

—— 申请人提供虚假证明材料骗取“赣南蔬菜”产品证书的，撤销证书后3年内不得申请认定“赣南蔬菜”产品；
—— 产品质量下降，不具备原认定条件的；
—— 生产企业发生重大质量、安全、环保事故的；
—— 掺杂、掺假，以假充真、以次充好和以不合格产品冒充合格产品的；
—— 法律、法规、规章规定应予撤销的其他情形。

10.2.2　 责任追究
出现以下损害“赣南蔬菜”产品形象的行为的，应追究相关方的责任：

—— 伪造、冒用、转让“赣南蔬菜”产品证书、标志；
—— 扩大“赣南蔬菜”产品证书、标志使用范围；
—— “赣南蔬菜”产品超过有效期继续使用其证书、标志；
—— “赣南蔬菜”产品被撤销证书后继续使用其证书、标志；
—— 越权或者变相开展“赣南蔬菜”产品认定活动；
—— 法律、法规、规章规定的其他行为。

　

附　录　A 
（规范性附录）
“赣南蔬菜”经营主体的资格条件

	序号
	要求

	1
	具有独立的法人资格

	2
	具有必备的生产条件和技术装备，技术创新、转化利用、产品开发能力

	3
	具有相对完善的配套服务体系

	4
	符合国家及地方产业政策要求

	5
	符合国家安全生产、环保和节能减排要求

	6
	近三年内企业生产经营活动发生重大质量、安全、环保责任事故和其他重大违法违规行为的

	7
	近三年内产品质量经监督抽查及检验检疫合格的


附　录　B 
（规范性附录）
“赣南蔬菜”产品评价指标

	对象
	序号
	评分细则
	计分标准
	得分

	市

场

评

价

（10分）
	1
	品牌定位清晰，产品定价合理
	2
	

	
	2
	产品有一定的市场占有率
	2
	

	
	3
	知名度较高，有一定的品牌影响力，宣传推广力度较大
	2
	

	
	4
	顾客满意度较高，性价比评价高，无不良反馈，有一定的品牌忠诚度和固定消费群体
	2
	

	
	5
	以鲜食简装、预包装或深加工形式售卖
	2
	

	质

量

评

价

（60分）
	1
	产

地

环

境

(10)
	生产基地的选择、基础设施、灌溉水质、土壤等产地环境总体要符合A级绿色食品的产地环境要求（NY/T 391）
	3
	

	
	2
	
	产地远离城区、工矿区、交通主干线、工业污染源和生活垃圾场等污染源；产地环境空气质量符合GB 3095中二级的标准，细颗粒物（PM2.5）24小时平均浓度应≤75μg/m3
	3
	

	
	3
	
	蔬菜种植区域土壤环境质量的维护，要符合农用地土壤污染风险管控标准（GB 15618）的要求
	2
	

	
	4
	
	“赣南蔬菜”产品种植区域和其它作物区域之间应设置有效的地理缓冲带或物理屏障
	2
	

	
	5
	生

产

过

程

(18)
	整个生产过程要符合GB/T 20014.5的要求，生产技术规程要符合每种蔬菜相对应的绿色食品生产要求的要求
	2
	

	
	6
	
	生产经营主体应定期参加生态农业及农业标准化、食品安全等相关培训，参与种植、采收、加工、贮藏、运输等负责人应能适应该工作岗位
	2
	

	
	7
	
	化肥的使用符合A级绿色食品肥料使用准则（NY/T 394）的规定；基肥大量施用有机肥，使用方法、种类和用量应符合NY 525的规定；生物有机肥的施用方法和用量符合NY 884的规定
	3
	

	
	8
	
	防治病虫害使用农业防治、生物防治、物理防治和化学防治相结合的办法，农药的使用要符合生产A级绿色食品NY/T 393、GB/T 8321的规定
	3
	

	
	9
	
	生产过程要有专人进行农事记录，包括农事操作的内容和时间，对应的天气情况，植物的生育期和生长状况，肥料和农药的施用时间、方法、用量，病虫害发生时期和为害程度，农事操作主要人员等
	2
	

	
	10
	
	利用现代化农业园区，或采用人工智能、物联网等现代科技实现降低人力成本、节能降耗、提质增效、增加收益
	2
	

	
	11
	
	建立安全生产排查机制，防止生产过程中发生安全生产事故
	2
	

	
	12
	
	具备必备的安保设施，具备健全的地震、自然灾害等的应急预案和响应机制
	2
	

	
	13
	产

品

质

量

(14)
	“赣南蔬菜”产品应符合A级绿色食品的质量要求，具有产地检验合格证明
	3
	

	
	14
	
	产品应外观整洁、新鲜，色泽亮丽，成熟度适中；无杂物、异味、机械损伤、病虫害、腐烂变质、畸形、冻害、水浸、萎蔫
	2
	

	
	15
	
	农产品质量标准的执行力较好，同时利用相关标准，做好产品的质量分级
	2
	

	
	16
	
	同一产品包装内蔬菜的产地、品种、等级要整齐一致
	2
	

	
	17
	
	“赣南蔬菜”产品中鲜食蔬菜农药最大残留限量要符合食品安全国家标准（GB 2763）的规定
	3
	

	
	18
	
	深加工蔬菜的食品添加剂使用要符合绿色食品的食品添加剂使用准则（NY/T 392）
	2
	

	
	19
	保

质

措

施

(6)
	包装环境要安全卫生，避免光、水、风、热、粉尘等造成污染
	2
	

	
	20
	
	包装容器的材料和规格、人员操作、堆垛方法要符合新鲜蔬菜包装与标识（SB/T 10158）的要求，推荐采用同规格的蔬菜周转筐，做到减少机械损伤，便于运输流通；包装用材应体现环保理念，可循环利用，易降解
	2
	

	
	21
	
	具备完善的保鲜、冷链运输或生鲜配送设施；运输和贮藏过程要防止冻害、日晒、雨淋、机械损伤，调控适宜的温度、湿度；茄果类蔬菜的贮藏保鲜要符合NY/T 1203的规定
	2
	

	
	22
	质

量

管

理

和

追

溯

(12）
	生产经营主体应采取科学的过程管理和检测手段，保障产品质量和安全，履行质量主体责任
	1
	

	
	23
	
	生产经营主体应与属地乡（镇）政府签订农产品和食品质量安全承诺书，质量安全承诺和诚信经营宜纳入征信体系，具有良好的产品质量安全信用评价机制
	2
	

	
	24
	
	产品标识要清晰、准确、持久、易辨认，内容包括名称、等级、规格、净重、商标、产地检验合格证书、企业名称（生产企业、合作社或经销商姓名）、生产批号、产地、联系电话、采收日期、储藏条件、保质期等
	2
	

	
	25
	
	完善质量管理和追溯，建立和使用种植、养殖、采收、加工、贮藏、运输的规范化操作手册，对生产过程进行管理和监督；对假冒伪劣产品、质量投诉事件有专人受理，有完善的售后服务机制
	2
	

	
	26
	
	建立农产品和食品生产档案，包括主体概况、产地环境、投入品采购使用、农事操作、生产管理过程、上市日期、产品检测信息、包装标识、销售渠道等
	1
	

	
	27
	
	具备完善的生产加工过程信息台账，同时要有所有相关生产资料的进出库记录和使用台账，包括种子、种苗、病虫草控制物质、土壤培肥物质、畜禽疾病控制物质、水产疾病控制物质、饲料及饲料添加剂等生产投入品及原辅料和食品添加剂等的进货渠道、进货数量和使用去向等信息
	1
	

	
	28
	
	自建或配合政府平台使用农产品和食品质量安全追溯系统，统一编码，追溯信息可保存和传输，实现一次标注、全流程使用，实现从田间到餐桌的全程追溯管理
	1
	

	
	29
	
	及时准确地将农事操作、农产品检测信息、食品生产及检测信息、销售渠道等信息录入农产品和食品质量安全追溯系统；基于农产品和食品质量安全追溯平台，建立市、县、乡镇、生产经营主体的四级追溯和监管网络，实现数据共享
	1
	

	
	30
	
	生产加工的农产品和食品存在安全危害时应实施主动召回并提交主管部门备案
	1
	

	效

益

评

价

(10分)
	1
	近3年企业的主营产品销售收入持续稳定增加，负债率同比稳定或下降
	3
	

	
	2
	配套科研、成果转化、品牌宣传推广相关资金
	2
	

	
	3
	产品营销模式多元化、销售渠道畅通，有相对稳定的客户群体
	2
	

	
	4
	有显著的经济效益和社会效益，生态环境得以改善
	3
	

	发

展

评

价

（10分）
	1
	品牌和相关知识产权的管理、保护、利用情况良好
	3
	

	
	2
	了解国家和行业政策，企业的新产品引进要与该地区的农业相关的政策一致，基地规划要服从该地区的农业整体规划
	2
	

	
	3
	技术人员再培训机制健全，有稳定的高素质的科研队伍，现有科研成果的转化和利用率较高，质量改进和创新能力强
	2
	

	
	4
	近3年主营产品生产规模稳中有增，销售范围稳定扩大
	1
	

	
	5
	有效实施现有国家标准、行业标准、地方标准、操作规范，并积极参与相关标准的制修订
	2
	

	社

会

责

任

评

价

（10分）
	1
	纳税正常，无偷漏税行为；银行借贷无不良信用记录
	2
	

	
	2
	坚持“创新、协调、绿色、开放、共享”的发展理念，以加快农业产业升级、推进农业供给侧结构性改革、促进农业增效和农民增收为发展方向，以品牌为杠杆，发挥示范带动作用，带动当地就业
	2
	

	
	3
	具有健全的环境管理体系，农业废弃物利用率较高，污水及垃圾排放达到环境卫生部门的相关标准
	2
	

	
	4
	企业文化与品牌的定位有机结合，产品包装设计应利用彰显当地农耕文化特色的色彩、用材、文字视图等多种元素进行设计体现江西省特色资源优势，挖掘地域文脉，宣传“绿水青山”生态文明理念，符合“江西绿色生态”的要求
	2
	

	
	5
	关心职工的安全生产、心理健康，以及外来务工人员的生活安置，体现人文关怀，无欠薪赖帐行为
	2
	

	加分项
	产品质量曾获行业、专业机构或省、市（县）级以上政府认可，并获得1项以上的相关荣誉或奖励；主打品牌产品有1个以上产品认定为“绿色食品”、“有机食品”或“地理标志产品”；企业文化体现社会主义核心价值观；参加抗震救灾、捐款、爱心援助、志愿者服务等社会公益活动
	5
	

	总         分
	

	注：“赣南蔬菜”产品评价分为四个等级，总评分低于60为不合格，60～75为合格，76～85为良好，86～105为优秀。


附　录　C 
（规范性附录）
“赣南蔬菜”品牌认定标志
[image: image1.jpg]



注： 赣南蔬菜的品牌认定标志核心符号以辣椒、丝瓜、苦瓜、萝卜等赣州蔬菜主要品种的形象，巧妙构成“赣南”的首位拼音“GN”，表现产品的蔬菜产品与产地属性。
_________________________________

